
从零开始见证蘑菇街 App 新版的设计流程 

用蘑菇街的新版案例带你学会一个 App 的敏捷设计方法，包括快速竞品分析、绘制用户头像、搭建信息架

构等等。介绍从零开始见证蘑菇街 App 新版的设计流程。 

从 2010 年成立至今，蘑菇街已经成立 6 年。在未来的 10 年，我们的目标是：让中国的年轻女性变得更美

更时尚(也因此更自信更幸福)。这是一个长远的目标，而我们当前的目标是：用最适合的方式，将物美价

廉的时尚消费品交付到她们手中。 

为了实现这一目标，蘑菇街正在进行着一系列的变革，我们将从“社区电商”转型为“导购电商”，为更多的女

性提供更优质的时尚内容和商品。变化从我们的 APP 开始，转型从我们的思维出发。新版 app 在几个星期

内从无到有，完成了从业务，到产品，到交互，到视觉的全过程。 

谨作此文，一是团队和个人的工作总结，二是抛砖引玉，跟大家分享下期间的思考。 

 

产品分析 

1. 以用户为中心，定位目标用户群 

唐.诺曼说过，如果在用户界面设计和人机交互领域中有任何神圣的原则，那必然是“了解你的用户”。不同

的用户群体，他们的需求往往不同，甚至互相冲突。 

首先我们开始了解蘑菇街的用户。通过查阅数据，焦点小组，问卷调研等方式，我们对现有的用户提取了

多维要素，形成了一系列数据标签，再对用户特征进行组合，归纳产生重要用户画像，并据此更好地根据

核心大众用户的特征和需求找到适合他们的设计语言。 



 

蘑菇街一直将目标用户定位于年轻，追求时尚的女性群体，经过分析，以下是两种最主要的用户模型： 

 

2. 从社区到导购：一切从“痛”开始 

在女性用户领域长期深耕，使我们对自己的用户群体有着更深入的了解。年轻女性都是时尚的追求者，然

而她们在购物时最大的痛点是：不会搭配，不会挑单品。而蘑菇街在时尚搭配，潮流，美妆等方面长期积

累，功力深厚，完全有能力利用自身优势，将优质的商品提炼，组织，发掘出对用户真正有价值的内容。

因此，我们这次改版设计思路，将围绕着“解决女性用户的痛点，传达时尚的感知体验”展开。表达和呈现

内容 

1. 信息结构：根据使用场景的导航 

为了支撑新拓的导购业务，延续原来的社交内容，从用户的使用场景出发，重新梳理了信息构架，让“导购”、

“社交”和“电商”能齐头并进，高效协同，让用户能够迅速找到入口、融入其中。 



基于用户的使用场景，5 个 tab 分别定位为： 

  Tab1-导购：让用户“逛逛逛”。以 PGC 的内容为核心，提供精编时尚内容，激发用户兴趣。 

  Tab2-市场：让用户“买买买”。以市场频道、类目入口为主，以货架的形式组织商品，让用户最快

效率地找到商品。 

  Tab3-动态：延续之前的社交形态，是用户和关注的达人(或商家)之间的互动社区。 

  Tab4-购物车：一站式的清单管理，让用户更方便地选择商品购买下单。 

  Tab5-我的：更多内容的入口。 

本次改版将原来与社交强关联的“聊天”入口进行了弱化，分散到各个页面的右上角，方便用户在任何地方

都可以和卖家进行无缝聊天。转而使更方便购物结算的“购物车”占据了导航的一席之地，更突出了产品的

电商属性。 

通过信息结构的重新排布，不同需求的用户可以快速地切入主题，“导购”、“电商” 和“社交”的内容都得到

了恰当清晰的展现。 

根据使用场景的一级导航 

 

2. 首页设计：传递时尚感知 

首页是一个 App 的门面，尤其是新改版后的 App。新老用户打开 app 进入首页，就好比走进一个装修一新

的房子。第一眼的感觉，很大程度上决定了他能继续逛下去还是头也不回地离开。 

蘑菇街导购主要从“穿搭潮流、美妆资讯“等内容出发，以“时尚主编，潮流达人，普通用户”的精选内容为核

心。 

新版 App 希望传递给用户的是这是一本时尚的生活消费杂志。当用户在浏览时，体验到沉浸式的感受，如

同在阅读生活消费杂志一样轻松愉悦。在这里，能获取到各种最新最时尚的资讯，快速方便地买到最新最

时尚的商品，轻而易举买到想要的，不知不觉让搭配游刃有余。 

蘑菇街新版首页 



 

3. 内容组织：合理布局，精细设计 

手机屏幕空间寸土寸金，一块小小的角落都是兵家必争之地。 

在内容的设计上，每个一级页面作为所有内容分发流转的“出口”都需要精心设计，做到“处处珠玑”。我们考

虑根据针对不同的运营内容和用户任务，去分发和提炼尽可能丰富的内容信息，保证页面上每一个存在的

元素都是必不可缺的。 

另一方面，在保证界面美观的前提下，考虑所有模块的阅读效率，尽量多曝光信息内容，使主页面看起来

紧凑，信息量丰富。用“压力下的优雅”来形容一级页的设计，恰当不过。 

每个一级页面是内容分发流转的重要口子 



 

在交互形式上，我们采用了横向拓展的设计形式——在屏幕中故意截断部分内容，支持横划浏览更多信息。

可以充分利用有限的屏幕空间，使同一层级的内容尽可能多的外显，减少页面间的跳转，提高用户获取信

息的效率。 



 

在 UI 设计上，针对每个具体模块，去剖析每个业务的运营策略，深度理解需要传达的信息和传递的氛围等，

根据不同的内容设计不同的承载样式，最终形成完整统一的内容流。 

同一个页面不同的内容模块之间，主要考虑： 

 (1)不同的业务模块通过不同样式的组合设计，准确地传达信息内容，同时使页面丰富动感，摆脱

单调; 

 (2)突出重点运营的优质内容：如目前的“红人穿搭”，“精选专题”等模块，在设计手法上，通过图

片内容、布局、面积、位置等各种因素的综合设计，最终呈现出的结果使用户能快速有效地捕捉

到最重要的信息点。 

内容设计精细化 

 

4. 根据用户特征，打造差异化设计 



这是一个产品激烈竞争的年代，没有特色的产品设计终将会被遗忘。 

以 “专题页”的设计为例，这是我们导购业务下，利用率，使用效率都较高的一个页面模块，我们希望用户

在利用碎片化时间浏览各类导购专题时，可以快速获取到重点，不会感觉像是被灌输了一堆文字信息，而

是实在地感到轻松愉快，并从中体验到某种情绪共鸣。 

回到我们的主流用户群体——年轻女孩子上来思考，对她们的日常用品进行视觉元素的分解和抽象，提炼

出适合我们产品气质的元素。 

一些常见女孩子用品 

 

最后的我们的专题页采用这样的设计形式：荧光色马克笔，手写风格的划线标注，杂志风的图墙版式。在

这样的页面设计下，让女孩子在浏览时能快速地获取重点信息，感觉轻松，不单调。同时也传递出我们对

所呈现出的内容满满的诚意和用心，从设计到内容，从色调到版式。 

专题页设计 

 

结语 



新版 app 在短短的一个多月内，完成了从方向调整到开发上线的全过程，而设计在其中仅仅只占一周多，

这也是互联网公司面临的共性难题。为了配合产品小步快跑的策略，我们采用敏捷设计的方法：快速地进

行竞品分析，根据低保真原型一边进行业务细化和方案讨论，一边进行视觉风格的设计。 

到第一版上线时，仍有若干页面尚未调整完毕，也有诸多细节尚存缺陷，但身处这个快速发展的时代，设

计必须快节奏高效率，让我们产品的新切入点、新的创意、新的想法能尽快地去和用户接触，获得更多更

真实的反馈。 

所有的改变都伴随着风险，但作为一个还在路上的创业公司，不改变就不会比昨天更好。 

所幸，新版 App 上线后，收获了很多女孩子的好评和关注，随之活跃度和转化率数据也走出了一个漂亮的

上扬曲线。 

我们，一直在路上，为设计更好的产品…… 

以上就是为你带来的，从零开始见证蘑菇街 App 新版的设计流程，还有移动营销服务。文章下载，点击：

从零开始见证蘑菇街 App 新版的设计流程 

 

http://www.haitaoit.com/news-list-12-0-1.html

